c Em ” PORTUGAL P p——

ENTRO®G #2020 EE==.
Apoio no dmbito do Sl Internacionalizacdo

Codigo projeto: CENTRO-02-0752-FEDER-019725 | CENTRO -04-3560-FSE-019725

Designacdo do projeto: INNOVATIVE MOULDS SOLUTIONS

Custo total elegivel: 501.519,18€ (FEDER 473.482,90€ | FSE 28.036,28€)

Apoio financeiro da UE: 232.692,70€ (FEDER 213.067,30€ | FSE 19.625,40€)

Apoio financeiro publico nacional: N/A

Objetivo principal: Valorizar Estratégia de Internacionalizacdo

Regido de intervencdo: Centro

Enfidade Beneficidria: Manuel Carlos Paiva Ferreira, Sociedade Unipessoal, Lda

Data de inicio: 13/04/20161 Data de aprovacdo: 07/11/2016

Data de conclusdo: 31/12/2018

Sintese do Projeto

A Manuel Carlos Paiva Ferreira, Sociedade Unipessoal, Lda, tfem encetado intensos esforcos para
penetrar num j& vasto conjunto de mercados emergentes, atuando j& no Brasil, Coldmbia,
Guatemala, México, Venezuela, El Salvador e Peru. Estes mercados tém uma procura potencial e
efetiva elevada ou em franca expansdo, fruto, em alguns casos, da dimensdo dos prdprios
mercados, a par do crescimento da sua classe média. Para além destes mercados, a empresa
exporta também para Espanha de modo a aproveitar oportunidades de negdcio que uma
empresa desta dimensdo ndo pode descurar, num mercado desenvolvido e geograficamente
préximo.

Ora, a candidatura ao projeto visa criar condi¢cdes para que a EMPRESA cresca e o faca de forma
sustentdvel, o que passa por uma valorizacdo da sua estratégia de internacionalizacdo,
capacitando a empresa para a inovacdo e internacionalizacdo do cluster de moldes.

Para tal, vai diversificar, de forma coerente, os seus mercados-alvo, pretendendo penetrar na
RepUblica Dominicana, Russia, Bolivia, Africa do Sul e, fazendo-o com base nos mesmos
argumentos que sustentaram a conquista de clientes nos mercados onde j& atua e que sdo
economias emergentes. Com efeito, estes mercados sdo de grande dimensdo, exibiram, nos
Ultimos anos, um crescimento econdémico assinaldvel.

Para levar a cabo tal desiderato, a empresa ird qualificar a sua atual estratégia de
internacionalizacdo, sem, contudo, ignorar o mérito do trabalho que tem vindo a fazer. Assim, as
abordagens diretas e pessoais aos mercados e clientes potenciais e efetivos a nivel externo
confinuardo a ser muito frequentes e intensas, dotadas de uma componente humana forte, que
aliés vai ser apoiada pela contratacdo de recursos humanos para a drea comercial e de
marketing (em interacdo com quadros na drea da engenharia, concecdo e projeto), para além
da ampliacdo da rede de agentes nos mercados externos e pela formacdo para os quadros da
empresda.



